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一、年鉴介绍
S U B T I T L E

PROJECT NAME《年鉴》（ 2 0 2 0卷）采取分

类 编 辑 法 ， 共 分 1 0个 篇 目 ：

1 、 综 述 ； 2 、 大 事 记 ； 3 、

教 学 篇 ； 4、 竞 体 篇 ； 5、 科

研 篇 ； 6、 群 体 篇 ； 7、 政 策

篇； 8、理论篇； 9、院校篇；

1 0、附录篇（名录）。
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S U B T I T L E

发行对象

☀ 教育（体育）行政系统；
☀ 高等教育系统（图书馆、资料室、体育部、体委、学生会体育工作部等其他相关
部门）、体育专业院校、培训机构；
☀ 驻华使（领）馆等国外在华相关；
☀ 大学生体育协会等各级体育社团（各高校各类体育社团、俱乐部）系统；体育科
研机构；
☀ 国家、地方和全国高校各级运动队；机构教育（体育）系统相关领导；体育教师、
教练员、运动员、学生等个人。

发行数量

数量： 1 0 , 0 0 0 册
STEP 02

STEP 01

一、年鉴介绍
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

1.特点

1 ) 《 年 鉴 》 是 我 国 首 次 编 纂 的 关 于 我 国 高 校 体 育 的

权 威 工 具 书 ；

2 ) 《 年 鉴 》 是 高 校 体 育 界 最 具 影 响 力 和 阅 读 率 最 高

的 专 业 年 刊 ；

3 ) 《 年 鉴 》 是 目 前 高 校 体 育 界 参 与 人 群 最 广 、 级 别

最 高 的 工 作 ；

4 ） 《 年 鉴 》 是 云 集 领 导 和 学 者 专 家 最 多 ， 参 与 编 写

教 师 最 多 的 刊 物 ； 其 文 稿 由 各 高 校 体 育 部 门 、 有 关

单 位 专 人 撰 写 、 审 定 。

5 ） 《 年 鉴 》 是 内 容 最 全 ， 惟 一 具 有 存 史 资 治 的 权 威

“ 史 记 ” ， 填 补 了 国 内 空 白 ；

6 ） 《 年 鉴 》 是 集 学 术 性 、 工 具 性 、 宣 传 性 于 一 体 的

连 续 出 版 物 。
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院校影响力

人群影响力

阅读影响力

活动影响力

其他影响力

2.年鉴影响力

直 接 参 与 《 年 鉴 》 工 作 的 院 校 数

量 达 3 0 0 0 多 所 （ 囊 括 了 全 国 普 通

高 校 、 民 办 、 独 立 学 院 等 各 类 院

校 ） ； 参 与 院 校 数 量 之 多 ， 涉 及

面 之 广 ， 堪 称 “ 史 无 前 例 ” 。 。.

高校体育风景 “读 ”好

《 中 国 高 校 体 育 年 鉴 》 将 给 您 带 来 ， 全 新 的

视 觉 冲 击 。 是 体 育 名 片 闪 亮 的 主 要 舞 台 和 阵

地 。 你 值 得 拥 有 ！ ！

二、年鉴分析 S U B T I T L E
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

 2.年鉴影响力

院校影响力
。

01

院校类型 院校数量 直接参与比例

211院校 117 100%

985院校 53 100%

部属院校 116 100%

普通高校      1133 78%

独立学院 323 30%

民办院校 284 30%

职业院校      1106 42%

体育院校 14 100%

武术院校 50 24.5%

其他院校 101 25%
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

院校影响力
。

01

院校所在区域 院校数量 直接参与比例

东北

黑龙江 60 61.2%

吉林 43 55.1%

辽宁 81 60.9%

华北

北京 90 67.1%

天津 40 57.1%

河北 69 53.4%

山西 46 54.1%

内蒙古 23 54.7%

华中

河南 75 60.4%

湖北 83 61.9%

湖南 54 41.2%

重庆 18 42.8%

华东

安徽 51 46.8%

福建 51 55.4%

江苏 95 55.2%

江西 34 36.6%

山东 76 53.5%

上海 50 59.5%

浙江 63 58.8%

华南

广东 75 50.3%

广西 33 42.9%

海南 5 26.3%

西北

甘肃 9 17.6%

宁夏 6 35.2%

青海 2 20.0%

陕西 57 49.0%

新疆 8 15.7%

西南

贵州 9 20.5%

四川 64 54.7%

西藏 1 14.2%

云南 18 30.0%

 2.年鉴影响力

按高校所在地划分
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

全 国 高 校 体 育 院 （ 系 、 部 ） 的 院 长

（主任）近 1 , 0 0 0人 （ 限 制 数 量 ，
否则更多）

间接参与的学生（以硕士研究生为主体）

更是按 1 0 , 0 0 0人计

直接+间接
= 1 4 0 0 0人次

参与编写工作的老师（按篇章，分成不同
的编写组，实行责任组编负责制）将近

3 , 0 0 0人

02.人群影响力



L O G O

RUN 

S U B T I T L E

领导
Data

教师
Upload

学生
Management

人群影响力分布表
W h y  c h o o s e  u s

02 .人群影响力

二、年鉴分析

类型划分 影响方式 比例/数量(人)

直接影响
人群

校级领导

1、分管体育的副校（院）长将牵头直接领导各校
的《年鉴》材料申报工作。2、进入《年鉴》编委
会参与编纂工作；3、参与《年鉴》个人材料的申
报。

40%/1,200

体育领导

1、直接组织参与各校《年鉴》材料；2、成为
《年鉴》编委会成员参加编委会会议和直接参与
编纂工作；3、参与《年鉴》个人材料的申报。

80%/2,400

高校教师

1、知名教授的个人资料将直接申报《年鉴》收录；
2、一般老师将参与校级材料的编写和申报；阅读
《年鉴》；3、直接参加《年鉴》编写组，参与编
写。

75%/112,500

在校学生
1、协助校级《年鉴》材料申报工作；2、阅读、
查阅《年鉴》。

30%/600,000

间接影响
人群

校级领导 通过网络、图书馆等阅读、查阅《年鉴》 60%/1,800

体育领导 通过网络、图书馆等阅读、查阅《年鉴》 20%/6,000

高校教师 通过网络、图书馆等阅读、查阅《年鉴》 25%/37,500

在校学生 通过网络、图书馆等阅读、查阅《年鉴》 70%/1,400,000



L O G O

RUN 

二、年鉴分析 S U B T I T L E

Q 4Q 3Q 2Q 1

03 .阅读影响力
《 年 鉴 》 通 过 召 开 发 行 会 和 图 书 馆 存 阅 ， 以 及 高 校 体 育 部

门 认 购 的 方 式 发 行 ， 首 次 发 行 将 超 过 1 0 , 0 0 0 册 ， 预 计 阅 读

人 数 将 超 2 0 0 万 人 次 ， 同 时 我 们 还 通 过 网 络 在 线 阅 读 的 方

式，提高《年鉴》的关注度和阅读率。

01

Lorem 
Ipsum 

Penatibus

02

Lorem Ipsum 
Penatibus

03

Lorem Ipsum 
Penatibus

04
Lorem Ipsum 

Penatibus
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

高校

66%

图书馆

13%

行政、社团

10%
11%

科研机构

《年鉴》发行情况总体分布图



发行区域/重点省（市、区） 发行数量(首次) 所占比例 发行方式/发行对象

东北/辽宁 780册 7.0% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

西北/陕西 1,060册 9.5% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

西南/四川 1,100册 9.9% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

华南/广东 1,130册 10.2% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

华中/河南、湖北 1,600册 14.4% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

华北/北京 1,280册 11.5% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

华东/浙江、上海、江苏、
山东、福建

4,350册 39.1% 订阅、购买/体育院（部、系）；图书馆、资料室

备注：此表统计没有计算网络的阅读人群和分布。

二、年鉴分析 S U B T I T L E
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二、年鉴分析 S U B T I T L E

03.活动影响力 04.其他影响力

l 举办年鉴编委会，进行宣传，扩大影响。

l 通过举办或参与举办相关专题学术会议。

l 参加其他相关活动，进行相关宣传。

l 中国知网全文收录。

l 通过第三方代理发行。

l 通过网络等快捷渠道，提供在线阅读。
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三、年鉴价值S U B T I T L E

2 .有利于企业整

体形象的提升

3.有利于产品销售

量的上升

4.有利于高校体

育人脉的拓展

1 .有利于品牌知名度的扩大

传播类型 传播载体 传播形式 传播价值

平面广告 年鉴 彩页+软文
1、院校数量3,000多所；2、阅读人
群超过200万人次。

网络广告 年鉴官网 动画+专题

1、影响人群为全国高校的体育院
（系、部）领导、老师以及在校大
学生；2、日阅读量20,000人次。

活动现场
年鉴编委
会活动

展示+广告+
推荐+其他

1、直接影响体育院（系、部）的领
导、老师300人/次（平均）；2、每
次间接影响人群将超过万人。

品牌传播价值综合分析表
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三、年鉴价值 S U B T I T L E

2.有利于企业整体形象的提升
《年鉴》的权威性无
疑成为企业形象的最
佳提升平台，教育部
的主要领导（体育方
面）亲自参加活动，
以及在编委会成立大
会上的发言将给企业
良好形象的传播提供
绝佳机会，老师和在
校大学生以及相关科
研人员通过查阅和在
线阅读，对于任何企
业形象的提升发挥极
致。

0%
10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

高校体育 教师学生 体育科研 行政社团

高校体育

教师学生

体育科研

行政社团
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三、年鉴价值 S U B T I T L E

实现产品销量范围统计分析表

《年鉴》编委会成员几乎囊括了全部高校体育学院（部、系）的院长（主任），我们通过召开编委会

成立大会的形式将召开高校体育界规模最大，级别最高的一次盛会，教育部和高校体育领导与企业面

对面的接触，将是盛况空前；《年鉴》是高校老师和在校大学生及相关科研人员了解高校体育整体发

展和查阅各高校体育成绩的惟一权威资料，其影响力将空前。

有利于产品销售量的上升

销售种类 销售对象 销售方式 实现途径 适合行业

团购
高校体育领导体育
科研负责人

招标、采购 广告、活动
1、体育运动服装；2、场馆器材设施；3、训练竞赛器材3、体
育教学设备；4、健身器械及附件；5、体质测试仪器；6、户外
运动用品；7、训练配套产品；8、体育相关用品

零售 教师、学生 直接购买 网络、广告、活动
1、体育运动服装；2、户外用品；3、训练教学器材；4、体育
相关用品

渠道 教师、学生 代理、经销 广告、网络
1、体育运动服装；2、训练教学器材；3、户外运动用品；4、
训练配套产品；5、体育相关用品
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三、年鉴价值 S U B T I T L E

4 .有利于高校体育
人脉的拓展

《年鉴》已成为企业

与高校体育领导人之

间沟通、交流的最佳、

最大、最权威的平台。

直接参与者的级别之

高和数量之大，影响

面之广，就是最大的

佐证。

拓展类型/方式 拓展人数 人群类型 人群价值/特点

直接/参与活动
（不少于5次）

1000（其中教育
部领导10人左右；
高校体育领导到
700人左右，老
师300人以上）

1.教育部领导
2.高校体育领导
3.体育专业教师
4.体育社团负责
人

1.作为主管体育的行政领导，在
整个高校体育界拥有绝对的影响
力和权威；对高校体育发展的前
瞻性能绝对掌控；
2.高校体育领导在本校高校体育
采购和购买是主要的负责人，是
绝对的主导者；
3.体育专业老师在各类招标和采
购（或购买）行为中扮演献言和
建议以及经办和使用的积极作用。
4.在校大学生2500万人，是人数
最多的青少年群体。通过年鉴拓
展的学生人脉，基本是高校各体
育社团的负责人或者体育专业学
生和体育爱好者，他们的消费力
和影响力不可小觑。
5.体育科研单位的投入力度的不
断加大亦将是企业不应小视的，
他们的学术地位，将是企业可合
作的重点。从专业认知的角度对
与产学研的合作也将是绝佳的机
会。

间接/他人介绍、
通讯录等

10,000以上（其
中高校体育领导
500人左右；教
师近3000人；大
学生6000人以上）

1.高校体育领导
2.体育专业老师
3.在校大学生
4.体育科研人员





《年鉴》将以彩页广告的形式，重点展示企业形象、经营理念、产品品牌、工程案例等，费
用标准如下：

01.《中国高校体育年鉴2020》广告刊例

四、年鉴广告 S U B T I T L E

版位 规格（mm） 价格（元） 销售情况

后插页 210*297 8,800 已售

前插页 210*297 9,800  待售

目录页 210*297 15,800 已售

后特一 210*297 16,800 已售

扉  页 210*297 16,000 已售

扉  一 210*297 12,800  待售

跨  页 2×210*297 20,000  待售 

封  三 210*297 30,000  待售

封  二 210*297 45,000  待售

封  底 210*297 50,000 停售

封  面 210*272 60,000 停售

封套后 210*297 70,000 已售

封套前 210*272 80,000 已售
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联系人：李敬媛
电  话：13611396264（微信同）
联系人：张会贤
电  话：15011376017（微信同）
电  邮：iriet2018@163.com

网  址：www.IRIET.cn

公众号：创新驱动教育科技研究院

四、年鉴广告 S U B T I T L E




